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Rapport om Fullmäktigevalet 2018 
 

Årets val kännetecknas av fortsatt lågt valdeltagande: 6,7 procent! Samtliga röstberättigade 

medlemmar har fått information om valet med ett kort i brevlådan1 och alla med e-postadress hos 

förbundet har fått ett valutskick och två påminnelser i e-post. Få medlemmar har dock agerat på 

informationen. 

 

Valberedningens mål var 20 procent valdeltagande, men medlemmarnas intresse för valet är fortsatt 

lågt och dessutom har valdeltagandet av förtroendevalda på arbetsplatser sjunkit till att bara en av 

fem röstar. Inte ens alla kandidater i fullmäktigevalet har röstat. 

 

2018 års val jämfört med tidigare: 

 

 1998 2002 2006 2010 2014 2018 

Röstberättigade 60 996 72 583 86 024 109 461 122 677 132 901 

e-röster 2 102 2 300 14 434 15 405 8 005 8 548 

Poströster 13 875 6 680 6 387 8 5 0 

Blankröster 6 15 5 1621 144 403 

Antal röstande totalt 15 983 8 995 20 826 18 426 8 154 8 951 
Valdeltagande 26,2% 12,4% 24,2% 16,8% 6,6% 6,7% 

* Antalet blankröster 1998-2006 avser poströster (alternativet blankröst fanns då inte i internetvalet). 

   Antalet blankröster fr o m 2010 avser e-röster (ingen av poströsterna var blank). 

 

Artikel i Ingenjören http://www.ingenjoren.se/2018/05/07/sju-okade-nio-backade-i-fullmaktigevalet/ 

beskriver valresultatet. 

 

Valet 2018 har kännetecknats av marknadsföring i framför allt digitala kanaler, primärt Facebook 

och med en egen landningssida på Sveriges Ingenjörers webb. En film på temat ”Allt var inte bättre 

förr – nu är det lättare att rösta” hade inramningen av en parodi av en gammeldags final i 

Melodifestivalen. Filmen gick ut på sociala medier och på webben i samband med den riktiga 

                                                      
1 Utom de som redan röstat t o m 10/4. 

http://www.ingenjoren.se/2018/05/07/sju-okade-nio-backade-i-fullmaktigevalet/
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Melodifestivalen. Det är dock i första hand valutskicken med e-post som driver trafik till 

valinformationssidor och röstning. 

 

Skillnader i valdeltagande m a p olika faktorer: 

• Förtroendevalda (på arbetsplatser): strax under 20 procent, mot 25 procent i valet 2014. 

Nedgången från en redan låg nivå är oroande med tanke på att de förtroendevalda behövs för 

aktivt och medlemsnära stöd till demokratiprocessen! 

• Kandidater i fullmäktigevalet röstar bara till 91 procent (159 av 177 kandidater röstade). 

• Medlemmar i en akademikerförening har dubbelt så högt valdeltagande (8,2 procent) som 

när det inte finns lokal förening (4,1 procent). 

• 40- och 50-talisterna röstar i högre grad (9,7 procent) än andra åldersgrupper. De är kända 

för att ha en stark känsla för solidaritet och förstår betydelsen av det fackliga arbetet. Lägst 

andel som röstar har de upptagna 70-talisterna (5,3 procent).  

• De som varit medlemmar i 2-4 år visar lägre andel röstande (ca 5,5 %) och är sannolikt 

förstagångsväljare, jämfört med drygt 10 % för dem som varit medlemmar 30 år eller mer. 

• Högskoleingenjörer 5,4 procent jämfört med 7,3 procent för civilingenjörer/teknologie kand.  

• Medlemmar i industrisektorn röstar i högre grad: 8,8 procent. De som saknar kollektivavtal 

4,6 procent, och de som saknar anställning 4,7 procent. 

• Arbetsplatser2 topplista: Scania Södertälje 19,3 procent, Volvo Personvagnar Torslanda 18,6 

procent, Ericsson Kista 14,9 procent. Andelen röstande varierar kraftigt mellan olika 

arbetsplatser.  

• Kuriosa: Bland brand- och riskhanteringsingenjörer var det ovanligt hög andel röstande: 17,1 

procent. 

 

Inför nästa val 
 

Utmaningen att få medlemmarna att reagera på information om val, dvs att rösta, kommer sannolikt 

att kvarstå i minst samma utsträckning som i årets val. Valberedningen har följande 

rekommendationer. 

1. Starta genast ett kommunikationsprojekt för att göra fullmäktige känt bland medlemmar 

och inte minst bland förtroendevalda: kunskap om hur förbundet är uppbyggt, vad 

fullmäktige är och varför det är viktigt att rösta i fullmäktigeval. Förslagsvis är facklig 

grundutbildning naturliga tillfällen för detta. 

2. Engagera förtroendevalda i lokalavdelningar och distrikt för valen! Detta är en 

nyckelgrupp för att nå medlemmarna och förklara varför det är viktigt att delta i förbundets 

demokrati.  

 

För valordningen och genomförandet av valet rekommenderas dessutom följande ändringar. 

• Korta ner röstningsperioden. Med e-röstning behövs inte en hel månads röstperiod. Det är 

lättare att bygga en kampanj som fokuserar på val under en kortare tid och därmed få större 

uppmärksamhet, än att hålla liv i marknadsföringen under en längre tid samtidigt som många 

andra aktiviteter och budskap från förbundet konkurrerar om medlemmens uppmärksamhet. 

• Pensionera möjligheten till poströstning. I årets val efterfrågades den inte av någon medlem. 

• Köp även för nästa val en färdig IT-tjänst för kandidatadministration och röstning. Det 

säkrar upp efterlevnad av regelverk och teknikutveckling för e-val och det sparar pengar åt 

förbundet.  

• Håll fast vid en öppen administrativ webbprocess för anmälan av kandidater. Det underlättar 

en transparent process och sparar mycket tid för både förtroendevalda och kansli. 

 

Valberedningen avslutar med denna rapport sin uppgift att genomföra fullmäktigevalet 2018. I bilagan 

beskrivs genomförandet närmare. 

 

                                                      
2 Arbetsplatser med flest medlemmar. 
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1. Personval 
 

Av de 81 kandidater som blev invalda i fullmäktige kom 4 in på grund av personvalet (3 kandidater i 

valet 2014). Dessa kandidater stod alltså inte så högt upp på anmäld plats på sin lista att de skulle ha 

blivit invalda utan personröstning. Genom att de fick tillräckligt många personröster för att komma 

över tröskelvärdet avancerade de i invalsordningen.  

 

Personvalet infördes i CF 2004 och tillämpades för första gången i valet 2006. Konstruktionen är 

densamma som för de offentliga valen i Sverige. Tröskelvärdet för att få personligt röstetal är 10 

procent.  

2. Valutskick till röstberättigade 
 

Målgrupp Antal 
Andel av 

röstberättigade Anm. 
Röstberättigade 

 

132 901 100 %  

Vykortsutskick 128 593 97 % De som redan röstat 10/4 fick inte vykortet. 

 

e-post 116 581 88 % Tre utskick 26/3, 9/4, 23/4. 

 

Öppnad e-post  

(utskick 1) 

39 929 30 % 34 % av e-postmottagarna öppnade utskick 1 

(32 % utskick öppnade utskick 2, 30 % 

öppnade utskick 3). 

 

Besökare på 

kampanjsida 

6 680 5 % Unika besökare på 

sverigesingenjorer.se/fullmaktigevalet  

 

Klickat röstningslänk 

i valutskick  

(summa i 3 utskick) 

9 714 7 % 10 % av mottagarna (3977 st) som öppnade 

e-post utskick 1 klickade på röstningslänken 

http://www.sverigesingenjorer.se/fullmaktigevalet
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Öppningsfrekvensen i e-posten var ca 34 procent, vilket är bra jämfört med andra utskick4.  

 

Reaktionen har dock i hög grad uteblivit eftersom endast ett fåtal väljare klickade vidare från sin 

öppnade e-post till röstning (7 procent) eller till valinfosidan (2 procent) på förbundswebben. 

 

På vykortet och i e-postutskicken om valet hänvisades till kampanjsidan 

sverigesingenjorer.se/fullmaktigevalet. Även nyhetsbrev, banners och sociala media länkade till 

kampanjsidan. Antal sidvisningar var ändå bara 7 705 varav 6 860 unika.  

 

Det är i första hand valberedningens e-postutskick som driver trafik till valsidor och röstning. I 

diagrammet nedan syns den tydliga effekten av 5 e-postutskick under 2010 års val. 2014 och 2018 är 

reaktionen på e-postutskick påtagligt svagare. I alla tre valen har ett vykort skickats till de 

röstberättigade som vid tidpunkten för adressuttaget inte hade slutfört sin röstning. 

 

Valdeltagande genom röstningsperioden: 

 

 
 

Diagrammet visar en relativ tidsaxel för att jämföra de tre valen. För 2014 och 2018 års val är 

tidsaxeln en dryg månad och för 2010 års val är den drygt 2 månader.  

 

                                                      
3 www.sverigesingenjorer.se/fullmaktigevalet dvs kampanjsidan med länkar till info om listor och kandidater 

samt till röstningen. 
4 Förbundets nyhetsbrev till medlemmar ca 30 procent, nyhetsbrev till förtroendevalda ca 40 procent.   OBS att 

öppningsstatistiken inkluderar ”passiv öppning” pga förhandsvisning av e-post. 
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Antal röster

Relativ andel av röstningsperioden 

2010 (16,8 %)

2014 (6,6 %)

2018 (6,7 %)

(9 %/3143 st i utskick 2, resp 8 %/2594 st i 

utskick 3) 

 

Klickat infolänk3 i 

valutskick 

(summa i 3 utskick) 

2 729 2 % 3 % av mottagarna (1224 st) som öppnade e-

post utskick 1 klickade på infolänken (2 

%/851 st i utskick 2 resp 2 %/654 st i 

utskick 3) 

 

”vykortsklick”  1 316 1 % Unika besök på kampanjsidan 19-30/4, 

sannolikt vykortsmottagare, dvs 1 % ”click 

rate”. 

https://www.sverigesingenjorer.se/fullmaktigevalet
http://www.sverigesingenjorer.se/fullmaktigevalet
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Enligt en rapport från Adobe5 hade e-posten till konsumenter ökat med 61 procent mellan 2014 och 

2016. Förbundets medlemmar är inget undantag och kansliet har numera en noggrann planering och 

prioritering i e-postkanalen för att få medlemmarnas uppmärksamhet och att för inte riskera att öka 

antalet opt-out6.  

 

För varje valutskick 2018 var det drygt 200 medlemmar som gjorde opt-out, sammanlagt 692 

medlemmar (0,21 procent av alla utskicksmottagare), vilket innebär att för varje 100-tal medlemmar 

som röstar tillkommer alltså 8 medlemmar som istället stänger av e-postkanalen från förbundet. När 

förbundets vanliga nyhetsbrev skickas ut är det ca 0,1 procent opt-out-frekvens. 

3. Marknadsföring 
 

3.1. Generell marknadsföring (centralt) 
 

Valet 2018 har kännetecknats av aktiv marknadsföring i framför allt digitala kanaler. För att ha en 

säker informationskanal har valet haft en egen landningssida på Sveriges Ingenjörers webb, som 

dessutom har haft en design som gått i samma riktning som den nya webb som långsamt håller på att 

introduceras. Denna landningssida har uppdaterats kontinuerligt utifrån var vi har varit i processen, 

och har använts som landningssida för all kommunikation.  

 

Den första kommunikationen genomfördes under hösten för att uppmana till kandidaturer och att 

skapa listor. Parallellt med detta utvecklades koncept och manus till en film för att marknadsföra 

valet till medlemmarna för att få dem att rösta. Filmen gjordes på temat ”Allt var inte bättre förr – nu 

är det lättare att rösta” och hade inramningen av en parodi av en gammeldags final i 

Melodifestivalen. Filmen gick ut på sociala medier och på webben i samband med den riktiga 

Melodifestivalen.  

 

Filmen följdes upp med poster i samband med att röstningen öppnade, en dryg vecka in samt mot 

slutet av röstningsperioden. Kommunikation skedde primärt på Facebook. Annonser användes även i 

Ingenjörens nyhetsbrev för att påminna om valet. På startsidan på Sveriges Ingenjörers webb har det 

legat en banner som påminnelse. För den som hade röstat i valet så användes även en bild som de 

kunde posta i sina egna sociala medier för att berätta att de hade röstat.  

 

Marknadsföring gjordes även i tryckt form, genom en helsidesannons i Ny Teknik. Vi erbjöd också 

såväl tryckt som digitalt material till lokalföreningarna, genom nedladdningar på webben. Affischer 

fanns som kunde skrivas ut lokalt och det fanns färdiga banners och digitala bilder för användning i 

olika sammanhang. Det fanns även en powerpoint-presentation som förklarade hur valet fungerar. 

Information om detta material gick ut i Förtroendevaldanytt. Vi har också fått ta del av lokala utskick 

som gjorts per e-post av några lokala akademikerföreningar. 

 

Som komplement till den rena marknadsföringen så skickades det ut tre stycken e-postmeddelanden 

med inloggningslänk till röstningssystemet, samt ett vykort till samtliga medlemmar som inte hade 

röstat mot slutet av röstningsperioden. I röstsiffrorna kunde vi se att dessa utskick ökade antalet 

röstande dagarna efter utskicken på ett signifikant sätt.  

 

3.2. Marknadsföring av listor 
 

Det har påpekats från några listor att förutsättningarna för att marknadsföra ”sin lista” är olika om 

listans huvudman har egna kommunikationskanaler eller inte. En lokalavdelning har sin interna 

sändlista för arbetsplatsen, medan andra listor inte har möjlighet att göra egna reklamutskick.  

 

                                                      
5 “The art of the click – An email excellency report”, Adobe and Email on Acid 2016 
6 Opt-out = att avprenumerera sig, dvs frånsäga sig kommunikation med e-post från viss avsändare.  
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De kommunikationskanaler som förbundet har till medlemmar och förtroendevalda (e-post, 

facebook, twitter m fl) måste vara neutrala visavi de olika listorna. Utskick från förbundet för en lista 

skulle vara ett otillbörligt gynnande i förhållande till de ca 20 andra listorna som ställer upp i valet 

och därför kan de centrala utskicken bara göras enligt valberedningens plan med allmän reklam för 

att kandidera eller rösta i valet.  

 

Valberedningen konstaterar att förbundets valsystem ger möjlighet att skapa listor (valkorporationer) 

så att ett flertal listor kan upplevas som relevanta för en enskild medlem att välja mellan. I dagens 

kommunikationssamhälle kan det vara hämmande för valdeltagandet att alla listor inte kan exponeras 

på samma sätt. Detta är en faktor som bör övervägas av förbundsstyrelsens demokratiutredning för 

att eventuellt modifiera valsystemet. 

4. Kostnader 
Valet 2018 kostade 1,1 Mkr (2010, 2014: 1,2 Mkr). De stora posterna var tryck och porto för 

vykortet (porto 624 tkr) samt kostnader för marknadsföringen av valet. IT-kostnaderna kunde hållas 

mycket låga genom att vi köpte ett färdigt system som visserligen konfigurerades för vårt val, men 

inte krävde någon utveckling eller drev drifts- och förvaltningskostnader. 

5. Verktyg för e-val 
För valet 2018 anlitade förbundet det danska företaget Assembly Voting (nedan: AV) som är 

specialiserat på elektroniska val i medlemsorganisationer och offentlig demokrati. Deras system 

uppfyller Europarådets rekommendationer ”Legal, operational and technical standards for e-voting” 

och har hög datasäkerhet. 

 

Både kandidatmodulen (information om listor och kandidater) och röstningssidorna var 

mobilanpassade (responsiv design) och säkrade för att fungera i alla vanliga webbläsare, även äldre 

versioner som finns på många arbetsplatser.  

 

AV:s verktyg hade inte förbundets webbadress och några medlemmar undrade därför om det 

verkligen var Sveriges Ingenjörers val som man klickade på. På valsidorna på förbundswebben 

angavs tydligt att röstningen sker på en särskild röstningsadress (med länk till den), inte på 

förbundets webbplats. Valberedningen bedömer dock att detta inte var en faktor som sänkte 

valdeltagandet eftersom medlemmarnas låga intresse för valet visas redan av få besök på förbundets 

infosidor om valet (5 procent av antalet röstberättigade). Kansliet fick 4 medlemsfrågor om 

säkerheten i valet. 

 

5.1. Anmälan av listor och kandidater  
 

AV:s system avlastade såväl listornas kontaktpersoner som kansliet från hanteringen av 

kandidatuppgifter (redigering av persondata, foton och presentationstexter, kontroll av medlemskap 

m m) genom sin webbaserade s k kandidatmodul. Efter anmälan och godkännande publicerades 

listans sida på webbplatsen och listans kontaktperson kunde anmoda medlemmar att registrera sig 

som kandidater. Som start fick kandidaterna utbildningsuppgifter m m från förbundets 

medlemsregister, men kunde själva redigera dessa, lägga in foto, personbeskrivning m m.  

 

Tidsbesparingen för både kontaktpersoner och kansli var avsevärd. Det nya systemet gav också en 

tidigare saknad transparens för anmälningsprocessen eftersom alla kunde följa utvecklingen av 

listornas programförklaringar, vilka kandidater som var publicerade osv. 

 

Det öppna anmälningsförfarandet medgav att en medlem själv kunde leta upp en lista och anmäla 

sig. Detta var också en del av marknadsföringen av valet, men valberedningens intryck är att mycket 

få kandidater i valet tillkom på detta sätt.  

 

  

https://www.assemblyvoting.dk/
https://www.coe.int/en/web/electoral-assistance/e-voting
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5.2. Röstning 
 

För att hålla på röstningssäkerheten valdes en tvåfaktorsinloggning: valkod och personnummer. 

Valutskicken med e-post innehöll unika länkar till röstning, med inbäddad valkod. Medlem behövde 

då bara komplettera med personnummer för att rösta. Den som inte använde e-postlänken fick valkod 

på vykortsutskicket, eller kunde beställa valkod från kansliet. Kansliet hanterade ett hundratal 

förfrågningar om valkod. Den vanligaste orsaken till efterlysning av valkod var att valmailet hade 

skickats till den s k primäradress som medlemmen hade valt i medlemsregistret, medan medlemmen 

letade efter valmailet i något annat av sina e-postkonton.   

 

Ingen medlem beställde 

material för poströstning 

2018.  

 

Röstningen gjordes på en 

lång sida med länkar till 

den s k Kandidat-modulen 

(dvs den som visar lista och 

kandidater).  

 
Till höger en skiss på 

utseendet i smal skärm 

(mobil). 

 

Sidan blev lång, men alla 

listor och kandidater 

exponeras (vilket är en 

bransch-regel för e-val) och 

det finns en sökfunktion 

överst vilket gör det lätt att 

rösta på mobil.  
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5.3. Layout för listornas informationssidor 
 

 

5.4. Layout för kandidaternas informationssidor 
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6. Annons i Ny Teknik 2018-04-26 
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7. Vykort med valinformation 
 

(framsida + baksida) 

 


